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MARKEDSPARAMETER 



PROJEKTET 
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3 STRATEGIER 

 

 

● TRANSPERENS 

 

● HISTORIEFORTÆLLENDE KONCEPTER 

 

● FORBRUGERINVOLVERING 
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TRANSPERENS 

 

 

 

 

● Vi er åbne omkring vores indsatser 

● Vi ligger data frem (tilgængeligt) på 

bæredygtighedsstatus og indsatser 
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HISTORIEFORTÆLLENDE 

KONCEPTER 
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FORBRUGERINVOLVERING 

 

● Minus emballage 

● Ressourceudnyttelse 

● Mad i sæson 

● Krav til gennemsigtighed ift. kvalitet og produktionspris 

● Selvforsyning og / eller relation til producent 

● Fællesskaber 
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FORBRUGERINVOLVERING 
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HVAD SKER DER NU? 

 

● September: afprøvning 

● Forbrugeranalyse 

● 22. nov. + markedskatalog 

● Næste år: virksomheder? 
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