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HVORDAN ARBEJDER VI?

Vi arbejder med en helhedsorienteret tilgang til baeredygtighed ved hjzlp af et
analyseveerktej, som vurderer gardenes baeredygtighed inden for miljg, klima,
wskonomi og sociale forhold.

Med analyseresultaterne i handen arbejder vi ud fra vores udfordringer, sa vi
bliver mere bzeredygtige i alle aspekter og ikke kun i det, som vi er gode til.

Analyseveerktgjet,
vi bruger, kaldes RISE,
som star for "Response-
Inducing Sustainability
Evaluation”.
RISE er et
internationalt
anerkendt veerktgj
i arbejdet med baere-
dygtighed og benyttes
idag i mere end
50 lande.




TRANSPERENS

e Vi er abne omkring vores indsatser

e Viligger data frem (tilgeengeligt) pa
baeredygtighedsstatus og indsatser

¢ X3 SEGES






HISTORIEFORTALLENDE

Vores mal er hele tiden at skabe udvikling, K O N ‘ E P T E R

der gger dyrevelfeerden ag baeredygtigheden.
Et af vores tiltag er, at vi har plantet skov pa
20-35 pct. af grisenes markarealer.

_Her skabes leveforhold, der er.naturlige for en
gris, og treeerne kan udnytte dyrenes,ggdning.

Bertel, heslbjerg, Hestbjerg Pkologi

Alle Naturmeelkslandmaend har sat bistdder |
op pd deres garde og etableret “blomisters
B dtil at sikre en mangfol- _v¢

Vi gar det her konkrete ift.
baeredygtighed

Vi produktudvikler evt.

Vi fortaeller historien og ger den
levende




FORBRUGERINVOLVERING

Minus emballage

Ressourceudnyttelse

Mad i| seeson

Krav til gennemsigtighed ift. kvalitet og produktionspris
Selvforsyning og / eller relation til producent
Feellesskaber




FORBRUGERINVOLVERING

LS Pureprint —
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TAP-SELV-M/ELK | FBTEX

| perioden 15. september-1. oktober
kan du tappe malk fra en malkekeler
i Fetex Food, Guldsmedgade, Aarhus

Mgd og diskuter beeredygtighed
med Naturmaelk

Torsdagd. 15. sep | kl. 14-18
Fredagd. 16.sep |kl. 14-18
Lordag d. 17.sep | kl. 14-18
Torsdagd. 22. sep | kl. 14-18
Fredag d. 23.sep |kl. 14-18
Lordag d. 24. sep | kl. 14-18
Torsdagd. 29. sep | kl. 14-18
Fredagd. 30.sep |kl. 14-18
Lordag d. 1. okt kl. 14-18

Emballageforbruget er hgjt inden for hele fade-
varebranchen. Vi har hele tiden fokus pa at bruge
den mest miljgvenlige emballage. Men hvad er frem-
tidens meelkedrikkende forbruger klar til? Lige nu
“kigger” vi pa beeredygtige tap-selv meelkekglere!”

Fremstillet Mindst holdbar til
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HVAD SKER DER NU?

September: afprgvning
Forbrugeranalyse

22. nov. + markedskatalog
Neeste ar: virksomheder?




